EDITORIA semmantica

11 Web 3.0 offre opportunita: informazioni
pil interconnesse e accessibili dovranno
essere sfruttate dai produttori di contenuti
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editoria sta vivendo
unpeniododicambis-
mentoepocale. Lav-
vento di internet ha
colto di sorpresa la maggioranza dei
prandieditori Nell'affanno di svilup-
pare in tempi brevissimi una strate-
maonline, 5i & finito conl'asscconda-
re il modello di business poco soste-
nibile del tutto gratis e, soprattutto,
col subire Fincalzante avanzata di
nuove forme di informeaeone,/comu-
nicazione, F iniziata cosi erosione
del mercato della stampa tradiziona-
le, e regole del gioco si trasformano,
ipuadagni legati all'online hanno ini-
riatoascivolare viadai grandiedito-
ri. A questo si aggiungono le trasfor-
mazioni nella pubblicity; gli invest-
menli online hanme recentemente
superato guelli della carta stampata
in medb paest Molt pensane ¢he sia
ormal prossimo il momento in cui
qualche grande testata decida di
smettere di stampare un quotidiano,
senerandoun effetto a catena.

Sono tanti | dibattiti in corso. Non
uirimo quetlo che i & svolto nel cuo-
re della Silicon Valley alla Semantic
Technology Conference. Tl pu-

blishing £ statouno dei temi principa-
i, E indubbiamsente malto affscinan-
te I'ambito della semantica ¢, pin in
particolare, del web semantico, da
malticonsiderato il fulcrodiunanuo-
vaera diinternet. Un'era in cuile in-
formazion a dizposizione saranno
rese pil intelligenti, pit interconmes-
s ¢ accessibili automaticamente, Tn
ol un mado nuowve di accedere alle
risorse del web consentird di miglio-
rare anche Ta vita di teee 1 giorni. Lo
sviluppo tecnologico abilitato dalls
semantica & del resto il denominatao-
re comunedel dibactite in corso sulla
sopravvivenza dell'editorie C chi
propone di tornare indietro ¢ inizia-
realtar pagarei lettori pericontenur,
chi lancia nueve testate solo onling
basate suunmodello che mette pitial
centro il lettore, chi sperainun inter-
veitolerslativo per bloceare lo stra-
potere di aleuni big ¢ riappropriarsi
di flussi finanziari persi per strada.
Poi ¢'e o sfrattamento dei nuovi di-
spositivi, tipoilad, che stanno dando
un'insperata possibilitd di distribui-
re a pagamento gli stessi conrenuri a
gt disponibili graris su intermet,
Comunague sia la tecnologia offre
unagrandeopportunitaatuto, Epro-
pric di gueste opportunith si ¢ di-

scusso ab SemTe 1 in una sezione
s sLadi present fl casi concreti di
applicazioni softare semantiche ¢
di come queste co nsentana at forni-
tord di contenuti o | generare pin fat-
turato partendo ¢lla stessa quanti-
ta di contenuti. =1 & parlato infatii
dellulizzo di st ware che, in mo-
dorautomaticn, propongano al letto-
re contenttisimil ., rilevantl, estrat
dallarchivio storic o dello stesso si
tooo da alird Mussi i notizie. Lo sco-
po & semplificare 1a ticerca di altre
informazioni pot. nzialmente inte-
ressant, increme: tare il tempo che
I"utente trascorve: (1 sito, aumentar-
n la lidelizeazion ¢ acCresoers an-
che i ricavi pubbicitari collegar al
tenipo passabo on e dai lettori.
Malto interessoite € stata la di-
scussione sullacre seione dimeccani-
smiinrelligent che migliorine lespe-
cienzadell niente, consentendo dina-
vigare in modo pitt efficace i risulan
di una ricerca e di accedere a una pii
ampia quantita di contenuti, Questi
M CCAIISMI POsSonG, per esemyo,
permetters di dividers automatica-
mente 1 nsuliatt per angomento an-
che in modo dettaghato Caun lettore
checercaarticoli sulla cucina giappo-
neseirsultad potrebbero sssere rac-
colfl per gruppt di artrool simals, per
unapii facile consultazione successi-
val, Unaltro punto su cui si @ discus-
s0 & stato lo sviluppo di modalith pid
redditizie per leditore, e meno invasi-
we per 1 letvord, per la pubblicazione
di anmumed pubblicitari online, Gra-
wie alle tecnologie semantiche @ opgi
infatti possibile progettare campa-
ene pubblicitarie che associno inmo-
do preciso ¢ automatico pubblicith
contestualia contenti. Unrmeccan-



smoche difarto aumentale possivili- - Motori intelli gEﬂﬂ disenso

tadi creare messagpi wnic, che facciz-

nocrescere il valore delleaziendein-  Dopail Web 2.0, il madello che conosciamo oggl, si prospetta una rete fatta di agenti

serrioniste senEa per questocompro-  intelliganti, applicaz oni in grade di cemprendere il significato ded testi presenti in

mettere lesperienza per il lettore. 51 rete e quindi di gutd: re l'utente direttamente verso Iinformazione ricercata

& parlato infine anche diun'altraop-

portunitl interessante; consentive  WWEb

agli autori dei contenuti di metrerli

automaticarmente a disposizione nel

formati standard nehieso dal web se- =

mantico, in modo dz attivare subito §| “

non solo tutte le funzionalith sopra Produttore Consumators

descritte ma anche perridurreicosti L R e

di gestione dei contenut € lasciar li-

beri giornalisti @ blogeer di dedicarsi ﬁ N

ad attivith a pii alto valore aggiunto, 1
Insintesi, sono sempre pilconvin- “

1o che questa rivoluzione in atto /P cip

nell"editoria porters & cambiament |E_‘:-

storici eche esistano ke condizioni per =

cui grandi editorie pinpiceoh innova-

[Orl PosSsano CONvIivers ¢ competere

COTSLCCESR0 U0 mercato rasparen-

te e funzionante, Alfinché cib accada,  _

per, penso sia necessano che gl odi-

tort reor 51 focalizzino solosulle batta c/p C/P= Consumatore/Produttore
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terstativi di modificare meccanismior-

mai consofidati, comeaccessogratui-

to al contenatl da paree dei lettori

)

Comprendere e investire in modo da i
sfruttare le opportunita offerte dalle = P
nuaove tecnologe non solo & necesss- o i '
rioma, alla fine, econamicamente pin Cjp cfp

comveraentes i ritorni che possono sca-
turire dall'utilzzo di applicaziond gia
presenti sul mercato o magari anche
#olo nella testa di qualche innovatore
sono potenzialmente molto pid eleva-
i di quanto si possa Imumaginare.
Luca Scaglioring ¢
vigepresidente Strategy & Business C/P
i":'.:'-.'u"l'r.lpm-'rlr i _EJ.'Fh.'rr 5}'5r|_-m
fwitterimscapliarin




