
In un articolo on-line che parla dell'ultimo film uscito al cinema sono
citati “spot tv a a tappeto” e l’attore “Fabio Volo”, per cui un sistema
basato sulle parole chiave vi associa l'annuncio pubblicitario di un negozio
di tappeti e un altro di voli aerei...
Analizzando lo stesso articolo con Cogito Semantic Advertiser, vengono
invece individuati automaticamente gli argomenti corretti trattati nel
testo (cinema, spettacoli etc.), in base ai quali saranno poi selezionati
i messaggi pubblicitari contestuali.

Cogito Semantic Advertiser è il prodotto di Expert
System che consente di ottimizzare la gestione e
l’erogazione di pubblicità contestuale sul web,
garantendo la massima pertinenza tra messaggi
promozionali e contenuti - o sensazioni che trasmettono
- delle pagine su cui appaiono (in siti web, blog, social
network etc.).

Grazie all’impiego della tecnologia semantica,
comprende e analizza automaticamente i testi in Rete,
identifica con grande precisione gli argomenti e,
interagendo in modo trasparente con l’advertising
server, consente di selezionare gli annunci pubblicitari
più inerenti da inserire nella pagina internet, per offrire
il giusto messaggio al giusto lettore.

Il valore dell’advertising on-line è in
crescita costante e i principali brand
aumentano il loro budget per farsi
pubblicità in Rete. Investire di più non
significa tuttavia ottenere maggior
profitto. Se non c’è pertinenza tra
messaggio promozionale e contenuto
della pagina che lo ospita è difficile
raggiungere il target desiderato.

I sistemi che si limitano all'analisi delle
parole chiave sono inaffidabili e troppo
approssimativi, e provocano un riscontro
nullo, o persino controproducente.
Pensiamo, ad esempio, quando un
annuncio di un viaggio ai Caraibi viene
inserito a fianco di un articolo che parla
di un uragano in quella zona, solo perché
hanno in comune la parola “Caraibi”…

Occorre capire gli interessi dei navigatori
e raggiungerli con messaggi mirati, e
per farlo è indispensabile garantire una
loro collocazione sulle pagine attinenti.

Per questo, uno strumento in grado di
elaborare automaticamente il senso di
un testo è l’unico capace di profilare gli
annunci e selezionare pubblicità
targettizzate.

Benefici
Cogito Semantic Advertiser

  Offre ai fornitori di contenuti
editoriali una miglior visibilità sui
temi trattati e sulle sensazioni
che trasmettono ai lettori, tramite
il costante monitoraggio e l’analisi
dettagliata dei testi delle pagine
web. Agevola così la vendita di
spazi pubblicitari pertinenti, che
generano un maggior guadagno
grazie all’aumento del numero di
utenti che cliccano sull'annuncio.

  Consente ai concessionari di
pubblicità di raggiungere il target
in modo più mirato, in quanto
sono informati con precisione sul
contesto (sia siti web sia blog e
social network) in cui vanno
inseriti gli annunci.



Principali funzionalità di
Cogito Semantic
Advertiser

Analisi e classificazione
automatica delle pagine web
Cogito Semantic Advertiser analizza
automaticamente e classifica in
tempo reale i contenuti on-line, per
identificare gli argomenti ed estrarre
i concetti principali presenti in ogni
testo. Si basa su una tassonomia
precisa, flessibile e ottimizzata per
i contenuti presenti sul web, capace
di distinguere, ad esempio, quando
si parla di disastro aereo o di viaggio
aereo, in modo da correlare
inserzioni attinenti.

Selezione della corrispondenza
annuncio-testo
Interagendo direttamente e in modo
trasparente con l’advertising server,
individua la miglior corrispondenza
tra gli annunci pubblicitari e le
pagine web analizzate, da cui
vengono estratti e raccolti in un
formato strutturato tutti i dati utili.

Tramite la funzione di analisi, Cogito Semantic Advertiser offre una visione
categorizzata di tutti i contenuti presenti nelle pagine web considerati e mostra
gli argomenti di cui si parla di più, quanto se ne parla (v. occorrenze tra
parentesi) ed estrae i concetti più citati, come le organizzazioni, i personaggi,
le località etc.

Mappatura dei temi trattati
Generando una mappa dettagliata dei temi trattati su siti, blog, social network, che riflettono la tipologia
di utenza, i fornitori di contenuti editoriali acquisiscono informazioni chiave per pianificare in modi opportuni
le uscite pubblicitarie. Ad esempio, se in un certo periodo si registra un boom di notizie sui fondi pensionistici,
una banca avrà certamente più interesse a orientare il budget pubblicitario verso i lettori di questi contenuti.

Analisi delle emozioni
Cogito Semantic Advertiser comprende anche quando il testo trasmette particolari sensazioni al lettore e
lo rende così più attento ai messaggi pubblicitari che provocano gli stessi stati d’animo (felicità, tristezza,
speranza, paura etc.), ad esempio correlando una pubblicità di alimenti macrobiotici a testi che parlano di
un comportamento salutista (praticare sport, seguire una dieta, fare yoga etc) indipendentemente dal tema.

Creazione di nuove associazioni
Cogito Semantic Advertiser permette di pianificare con grande flessibilità le campagne pubblicitarie, utilizzando
sia informazioni di tipo demografico che di tipo diverso, come modelli di pertinenza culturale o psicologica,
ad esempio abbinando pubblicità di assicurazioni sulla casa ad articoli che parlano di violenza e terrorismo.

Analisi dinamica e in tempo reale dei contenuti sui blog
Classificando in tempo reale tutti i contenuti, Cogito Semantic Advertiser consente di massimizzare il ritorno
pubblicitario di blog e social network, sia tramite l’associazione di pubblicità pertinente al contenuto specifico
di un post, sia creando la possibilità di definire profili dinamici degli interessi degli utenti.

Rilevazione del Sentiment
Individua con precisione le opinioni espresse dai consumatori su determinati prodotti, persone, argomenti
etc. espressi su siti web e blog. Questo consente all'azienda di realizzare campagne pubblicitarie e strategie
di marketing molto efficienti, sia per promuovere ulteriormente i propri prodotti in situazioni in cui gli utenti
offrono giudizi positivi, sia coinvolgendo direttamente utenti insoddisfatti per migliorare l’opinione sui prodotti.

Expert System
Expert System è leader nello sviluppo di software semantici per la comprensione e
l'analisi delle informazioni. Tutti i suoi prodotti, basati sulla tecnologia Cogito, fanno
leva sulla vasta e profonda esperienza maturata dall'azienda nello sviluppo di soluzioni
business nei principali settori di mercato (Manufacturing, Telco, Energy, Finance, Media,
Mobile etc.) e a supporto delle attività di Knowledge Management, Customer Care,
Corporate Intelligence e Homeland Security.
Fra i principali clienti: Gruppo Eni, Pirelli, Finmeccanica, ANSA, Telecom Italia, Microsoft,
MPS, Ministero della Difesa e dell'Interno.
L’azienda, fondata a Modena nel 1989 e con sedi anche a Roma, Napoli, Trento, Monaco
e Londra, nel 2008 ha aperto una filiale negli Stati Uniti.

www.expertsystem.it
info@expertsystem.it


